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VERLAGSGRUPPE NEWS

FORMAT NEWS PROFIL TV-MEDIA E-MEDIA WOMAN AUTOREVUE GUSTO NEWS LEBEN TREND
Erscheinungstage/ -weise in Exemplaren wochentlich wichentlich wiichentlich wichentlich 14-tiglich 14-tiglich monatlich monatlich 10x jahrlich monatlich
Druckauflage 74.734| 249.257 96.878 282.195 101.050 230.437 79.049 76.264 70.420 83.267
Verkaufte Auflage 60.999 211.108 76.266 240.370 81.914 188.475 57.465 56.820 50.703
Al Abo-Verkauf 19.539 80.836 42.717 140.550 39.346 88.233 24.235 27.866 19.681 20.637
A2 Einzel-Verkauf 11.636] 54.405 18.670 88.675 17.689 76.469 17.988 25.942 24.211 15.112
A3 Grof-Verkauf 29.824| 75.867 14.879 11.145 24.879 23.773 15.242 3.012 6.811 26.691
A3l Firmen-Verkauf 949 1.645 1.516 200 312 1.465 410 477 6.808 758
A32 Einzelzugestellte Ex. 11.041 35.242 907 5.508 22.200 2.215 299 22 3 7.922
A33 Bord-, Lesezirkel-, Hotelex. 17.834) 38.980 12,456 5.437 2.367 20.093 14.533 2.513 0 18.011
Al davon Erlos 80%-100% 19.022 70.329 33.492 136.257 38.332 72.102 20.237 20.945 14.222 16.434
A2 davon Erlos 80%-100% 10.976 40.515 18.670 88.675 13.044 62.144 17.988 24.999 8.704 15.112
A3 davon Erltis 80%-100% 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
A3l davon Erlos 80%-100% 0) 0 0 0 0 0 0 0 0 0
A32 davon Erlos 80%-100% 0) 0 0 0 0 0 0 0 0 0
A33 davon Erlos 80%-100% 0) 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ad davon Erlos 80%-100% 0) 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Sonstige bezahlte Auflage

Bl Werktags-SB 0) 0 0 0 0 0

0 0 0 0
B2 Erliss < Erlosgrenze 0] 0f 0 101 1 0 0 0 1] 0
B3  Grobverkiufe > 30% o 1] 0 1 0 0f 0 0 0 0
Gratisauflage ] 00 905 047
Cl1 Freiexemplare 3.680 2.639 2.800 1.510 1.003 1.905 5.047 1.149 777 7.126
C2 Verteilte Exemplare [il| 0 0 0| 0 0 [0l 0 0| 0
C21 Haushalte 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0
C22  Zielgruppe 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Cc23 Auslage 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
C3 Mitglieder-, Kundenex 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0
D Auslandsauflage 266 922 1.242 83 75 185 945 853 46 482
E  Restauflage 9,789 34.568 16.570 40.131 18.058 39.872 15.592 17.442 18.894 13.219
o pAALAl,
o7 creuerbe, e

BESTATIGUNGS VERMERK: Wir haben die Auflagenmeldung fiir Magazine der Verlagsgruppe NEWS fiir den Zeitraum 2. HJ 2007 einer Priifung s.Lm:il} den Richtlinien fiif’ Auﬂ%gf,mcmﬂemllrhung und Priifung~fon Magazinen der Medien-
Auflagenkontrolle NEU unterzogen und bestitigen diese Meldung wie folgt:
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VERLAGSGRUPPE NEWS
FORMAT NEWS PROFIL TV-MEDIA E-MEDIA WOMAN AUTOREVUE GUSTO NEWS LEBEN TREND
Erscheinungstage/ -weise in Prozent wichentlich wiichentlich wichentlich wischentlich 14-tiiglich 14-tiiglich monatlich monatlich 10x jahrlich monatlich
Druckauflage 100,0 %

A Verkaufte Auflage

81.6%

Al Abo-Verkauf 26,1%
A2 Finzel-Verkauf 15,6%
Al Grof-Verkauf 39,9%
A3l Firmen-Verkauf 1,3%
A32 Einzelzugestellte Ex. 14,8%
A33 Bord-, Lesezirkel-. Hotelex. 23,9%
Al davon Erltis B0%-100% 25,5%
A2 davon Erlos 80%-100% 14,7%

A3 davon Erlos B0%-100%

A3l davon Erlis 80%-100%

A32 davon Erlts 80%-100%

A33 davon Erlis 80%-100%

Ad davon Erlos 80%-100%

B Sonstige bezahlte Auflage

Bl Werktags-SB

B2 Erlis < Erlisgrenze

B3 Grofiverkiiufe > 309

C1 Freiexemplare 4,9%
C2 Verteilte Exemplare
C21 Haushalte
C22 Zielgruppe
C23 Auslage
C3 Mitglieder-, Kundenex.
D Auslandsauflage 0,4 %
E Restauflage 13,1%

BESTATIGUNGSVERMERK: Wir haben die Auflagenmeldung filr Magazine der Verlagsgruppe NEWS fiir den Zeitraum 2. HJ 2007 einer Priifung g ﬂcm.‘l
Auflagenkontrolle NEU unterzogen und bestitigen diese Meldung wie folgt:
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